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Gesellschaft fir Markt- und Sozlalforschung

AdHoc-Marketingforschung: Absatzprognosen, AdHoc-Marketingforschung allgemein, Kauf-/Informationsverhalten
Konsumenten, Kundenzufriedenheitsforschung, Verbraucheranalysen, Werbewirkungskontrollen, Werteforschung

Markt- und Werbetests: Day-after-Recall, Konzepttests, Namenstests, Packungstests, Preistests, Produkttests, Testmarkte
allgemein, Werbemitteltests

Omnibusse: Omnibus spezielle Zielgruppen

Weitere Umfragen: Mitarbeiterbefragung

Wirtschaftsforschung: Imageforschung/-analysen

Sozialforschung: Bevolkerungsanalysen/Demoskopie, Demographische Forschung, Meinungsforschung, Sozialforschung
allgemein, Sozialstruktur/-statistik, Statistische Analysen, Zielgruppenforschung/-analysen

Politik-/Wahlforschung: Politik- und Wahlforschung allgemein, Politikforschung allgemein, Wahlforschung Bevdlkerung,
Wahlforschung allgemein

Weitere Forschung/Dienstleistung: Copy-Tests, Koordination internationaler Projekte

Spezielle Zielgruppen: VIP/Experten/Fuhrungskrafte, Verbraucher

Erhebungsmethoden/Befragungsmethoden: Befragungen spezieller Zielgruppen, Business-to-Business-Forschung,
CATI-Befragungen, E-Mail-Befragungen, Expertengesprache, Face-to-Face-Interviews/Paper & Pencil, Gruppendiskussionen,
Internet-/webbasierte/Online-Umfragen, Messe-/Besucher-Befragungen, Omnibus/Phone, Schriftliche Befragung,
Tiefeninterviews/-explorationen, Umfragen mit grof3en Stichproben, Umfragen mit kleinen Stichproben (qualitat. Studien)
Erhebungsmethoden/Weitere Erhebungsformen: Datenbankrecherche, Internetrecherche, Methoden-Mix,
Mitarbeiterbefragungen, Regionalisierte Umfragen, Sekundarforschung (Desk Research), Studio-Tests
Stichprobenverfahren: Adressen-Random, Flachenstichproben, Quotenstichprobe, Telefon-RDD
Analyse-/Auswertungsverfahren: Clusteranalyse, Conjoint-Analysen/Conjoint-Measurement, Delphi-Methode, Deskriptive
Statistikanalyse, Faktorenanalyse, Imageanalysen, Inhaltsanalysen, Multivariate Analysen allgemein, Standarddatenanalyse
(Kreuztabellen), Szenario-Techniken

Versorgungsbereich: Energieversorgung, Kommunale u. sonstige 6ffentliche Versorgung

Industrie und Handwerk: Handwerk, Pharmaindustrie

Konsum-/Verbrauchsguter: Automobilindustrie, Gebrauchsguter allgemein, Genussmittel, Gesundheitsmarkt/OTC,
Informationstechnologie, Nahrungsmittel, Verbrauchsguter allgemein

Handel: Einzelhandel

Verkehr/Kommunikation: Telekommunikation

Banken/Versicherungen: Banken, Finanzdienstleistungen, Versicherungen

Medien: Medien allgemein, Print, Radio

Weitere Dienstleistungsbereiche: Touristik

Organisationen/Verbande: Parteien, Regierungen / Magistratsverwaltungen / Bund / La&nder / Kommunen, Spezielle
Organisationen/Verbéande



