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Leistungsprofil
Titelportrait

Research & Results, die aktuelle Zeitschrift fiir Media-, Markt- und Werbeforschung, hat
sich in der Branche erfolgreich etabliert. Nicht umsonst steht Research & Results als
praxisnahes, anwendungsorientiertes und doch fachlich fundiertes Magazin fiir Informa-
tionskompetenz in der Forschungsbranche. Denn das Inhaber- und Herausgeber-Team
von Research & Results kann auf langjahrige Erfahrung in der Forschungs-, Medien-
und Marketingbranche verweisen.

Inhalt

— am Puls der Branche in Deutschland, Europa und der Welt durch aktuelle Nachrichten
und fundierte Berichte

— hoher Nutzwert durch Portrats von Unternehmen, Studien und Methoden

- Karriereteil mit personlichen Erfolgsstories, aktuellen Personalien, Aus- und Weiter-
bildungsmaéglichkeiten

— praxisorientiertes Serviceangebot mit Marktibersichten zu Seminaren, freiver-
kauflichen Studien, Anbietern und Mehrthemenumfragen

Zielgruppe

Research & Results wird in einer Auflage von durchschnittlich 3300 Exemplaren pro
Ausgabe im Abonnement bzw. Freiabonnement an ausgewahlte Entscheidungstrager
und Verantwortliche aus den Bereichen Marktforschung, Marketing, Mediaplanung und
Mediaforschung verbreitet (postalischer Einzelversand).

Im Einzelnen:
- 61 % (ca. 2020 Exemplare) Betriebliche Marktforscher:
Marktforschungsleiter und Marktforschungsverantwortliche in Industrie, Handel,
Dienstleistungsunternehmen und Medien
- 12 % (ca. 390 Exemplare) Mediaplaner/Mediaforscher:
Geschaftsflihrer und leitende Mitarbeiter in den Media-Agenturen, Strategic Planner
— 26 % (ca. 850 Exemplare) Marktforschungsinstitute:
Inhaber, Geschéftsfihrer und leitende Mitarbeiter in den Markt- und Meinungsfor-
schungsinstituten
- 1% (ca. 40 Exemplare) Lehre, Wissenschaft, Verbande



